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MENSAGEM DO CONSELHO DE ADMINISTRACAO

O primeiro semestre de 2026 ficou marcado por dois eixos que
se reforcaram mutuamente: a continuidade na execugao do nosso
plano estratégico e a entrada da MediaForEurope (MFE) na estrutu-
ra acionista do Grupo. Foi neste enquadramento que a Impresa au-
mentou as receitas consolidadas em 2,5% face ao periodo homo-
logo e melhorou o EBITDA Recorrente em 51,6%, um crescimento
de 2,2 milhdes de euros. Sao numeros que, mais do que confirmar
uma tendéncia, atestam a solidez da nossa evolucao operacional
e a eficacia das medidas tomadas no ambito do projeto Impresa
2028, iniciado no ano passado.

Nada disto é fruto do acaso. Este desempenho resulta do foco con-
sistente nas nossas prioridades, disciplina na gestao de custos, di-
versificacao das fontes de receita e valorizagcao das marcas e dos
ativos que compoem o Grupo. Ao longo do semestre, as nossas
marcas voltaram a afirmar-se como referéncias no panorama me-
diatico nacional. A SIC consolidou a lideranca de audiéncias na te-
levisao portuguesa, com um desempenho consistente ao longo de
todo o periodo, enquanto o Expresso manteve o seu lugar como
publicacao incontornavel no segmento da informacao, sendo o jor-
nal portugués com a maior circulacao paga por edicao. Reforcamos
também a lideranca nas audiéncias digitais e de audio.

No segundo semestre, a transformacao da industria dos media vai
continuar a exigir capacidade de adaptacao, inovacao e eficiéncia
operacional, de forma permanente. Manteremos o foco na imple-
mentacao do Impresa 2028, prosseguindo as iniciativas de otimi-
zacao da base de custos, simplificacao de processos e reforco da

rentabilidade, sem abdicar da capacidade de investir nas areas que
consideramos estratégicas para o crescimento futuro.

Perante os muitos desafios com que nos deparamos, a nossa res-
posta passa por solucdes comerciais multiplataforma que explorem
a complementaridade entre televisao, digital, audio, eventos e con-
teudos premium, a par de uma aposta clara na valorizacao tanto
das nossas audiéncias como dos nossos produtos. A diversificacao
das receitas mantém-se como prioridade, com particular destaque
para o crescimento na area do streaming, da CTV, das assinaturas
digitais, da venda de conteudos, dos podcasts e do live media. E no
plano financeiro, a prioridade continuara a ser o reforco da geracao
de caixa, a disciplina na afetacao de capital e a otimizacao da es-
trutura de financiamento.

Por fim, contamos, ainda, com o contributo estratégico do nosso
novo acionista de referéncia, a MFE, para acelerar o desenvolvi-
mento do Grupo e potenciar oportunidades de aumento de receitas
e criacao de valor.

Os desafios estruturais do setor sao reais. Ainda assim, o Conselho
de Administracao esta convicto de que a Impresa relne os ativos,
o talento e a capacidade de inovacao necessarios para prosseguir
uma trajetdéria de crescimento sustentavel e de criagcdao de valor
para todos os que para ela contribuem e que nela confiam: audién-
cias, anunciantes, colaboradores e acionistas.

Francisco Pedro Balsemao
Chairman e CEO do Grupo Impresa
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- DESTAQUES

O GRUPO IMPRESA PROSSEGUIU A EXECUCAO DA SUA ESTRATEGIA REFORCANDO O DESEMPENHO
DOS SEUS NEGOCIOS E A CRIACAO DE VALOR
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Num contexto de profunda
transformacao da industria
dos media, a Impresa alcan-
cou, no primeiro semestre de
2026, resultados e marcos re-
levantes que reforcam a soli-
dez do Grupo e a capacidade
de criacao de valor.

EM NUMEROS

RECEITAS CONSOLIDADAS IMPRESA
@‘ ‘ @M +2,5%

vS. ano anterior

e Entrada da MFE no capital da Impresa, reforcan-
do a estrutura acionista e o potencial de desenvol-
vimento do Grupo.

e Crescimento das receitas consolidadas e melho-
ria do EBITDA.

e Consolidacao da lideranca, das marcas, junto das
audiéncias e dos anunciantes, com crescimento da
relevancia das plataformas digitais.

e Reconhecimento da qualidade editorial e da for-
ca das marcas através de multiplas distincdes na-
cionais e internacionais.

EBITDA Recorrente = EBITDA ajustado dos custos de reestruturagao (1,1M€)
e custos associados ao aumento de capital (1,5M€)

EBITDA RECORRENTE IMPRESA
L e
9 vs. ano anterior

com Margem EBITDA de 7,5%
(+2,4 p.p. vsS ano anterior)

TELEVISAO

As receitas cifraram-se
em €76,4 milhoes e o EBITDA
Recorrente em €6,2 milhoes
e Margem EBITDA de 8,1%

=D

PUBLISHING

As receitas cifraram-se
em €10,3 milhoes € o EBITDA
Recorrente em €0,1 milhoes
e Margem EBITDA de 0,9%
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1.1 MARCAS IMPRESA

- 4 0.

¢ ' em Portugal.

A SIC terminou o primeiro semestre de 2026 na lideranca,
tanto no universo, com 14,6% de share, como no tar-
get Adultos, com 15,1% de share. A lideranca esten-
deu-se a generalidade dos periodos do dia - manha, tarde
e prime time.

O Jornal da Noite foi o bloco informativo mais visto do
semestre, enquanto Vitoria e Paginas da Vida foram as
novelas mais vistas.

No conjunto, os canais SIC encerraram o primeiro semestre
na lideranca, com uma quota de mercado de 19,2%. No
target Adultos, o grupo SIC também liderou, alcangcando
19,8% de share.

Durante o primeiro semestre de 2026, a SIC chegou dia-
riamente a 3,6 milhoes de telespetadores, enquanto o
universo dos canais SIC alcancou 4,7 milhoes de teles-
petadores por dia.

MILHOES

JA VIVERAM
O MUNDIAL

)rasiC

Contactaram com os trés jogos da fase
de grupos do Mundial de 2026

na SIC, 6 milhoes de telespectadores,
ou seja, cerca de 60% da populacao

O Munchial & Nosao

*w

ODLO

A Opto somou um total de 30,9 milhdes de plays
nos primeiros seis meses do ano, corresponden-
tes a uma média mensal de mais de cinco milhdes de
plays. Em termos de utilizadores unicos, foram a Opto,
na primeira metade do ano, mais de 1 milhdao de indivi-
duos diferentes. A média mensal de utilizadores unicos
no 1.9 semestre de 2026 foi de 239.712.

TOP MAIS VISTOS

A-HERAN CA‘ 6.191.467
Dhginas da

Wda 4.790.124

W”TGP\ [A 4.357.062

CASADOS
ANPRIMEIRA
F r .
¥ -*' i..
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1.1 MARCAS IMPRESA

Expresso

O Expresso continua a ser o jornal mais vendido em
Portugal, segundo os dados da APCT do primeiro trimes-
tre de 2026. Desde 2017 que o EXPRESSO ocupa essa posi-
¢cao, entrando ja no seu 10.° ano consecutivo de lideranca.

O jornal do Grupo IMPRESA alcangou nos primeiros trés
meses do ano uma circulacao paga de mais de 85 mil
exemplares por edicao (85 435), um crescimento de
2.2% face ao primeiro trimestre de 2025.

A edicao do Expresso que teve maior Circulacao Paga no

02776

001021

‘!302841

5

Fundador: Francisco Pinto Balsemao (1937-2025)

240

Venezuela liberta
presos politicos

O presidente da Assembleia
Nacional da Venezuela, Jor-
ge Rodriguez, anunciou que
iam soltar um “ntimero sig-
nificativo” de cidadaos ve-
nezuelanos e estrangeiros
detidos. A libertagao estava
prometida para as horas se-
guintes, mas no fecho desta
edicdo o antncio ainda nao
se tinha concretizado.

Privatizacao

da TAP avanca

Os trés candidatos a privati-
zagdo da TAP — Air France-
-KLM, IAG e Lufthansa —ja
receberam o convite formal
da Parpublica para avanca-
rem com propostas concre-
tas. Tém agora 90 dias para
apresentarem propostas que
detalhem o preco de aquisi-

GRATIS A PARTIR DESTA EDICAO
0 EXPRESSO QFERECE QUATRO
LIVROS DA LIRICA DE CAMOES

ANA PAULA MARTINS, MINISTRA DA SAUDE

“Nao pedi

nem pedirei
para sair”

No meio de mais uma crise
face as trés mortes regista-
das em 24 horas apos atra-
so do INEM, a ministra da
Satde afasta os rumores de
que terd pedido a demissao e

»

garante ao Expresso que ndo
pedira “para sair”. Montene-
gro foi ao Parlamento dizer
que mantém a confianca em
Ana Paula Martins e pediu
“resiliéncia” até que as medi-

' TEMIVEL

das em curso tenham efeito.
Mas a ministra esta sozinha,
sem apoios na oposicao para
as reformas, nem dos can-
didatos presidenciais — s6
Mendes evitou o assunto. P5

MUNDO NOVO?

Diretor convidado: ‘ !
Francisco Pedro 4

9 de janeiro de 2026
2776 « €5,50 * Semanario

Diretor: Joao Vieira Pereira

Ir Diretores-Adjuntos: David Dinis,
Balsemao Miguel Cadete e Paula Santos
S Diretor de Arte: Marco Grieco

¥ A

] / expresso.pt
il

Pl . |

INTELIGENCI
ARTIFICIAL

Impacto pode chegar
a0s €20 mil milhoes

Governo espera nos proximos anos
um forte investimento e a criagao
de valor paraa economiaes

ENSAIO DE PEDRO MAGALHAES

primeiro semestre de 2026 foi a edicao 2776, de 9/1/2026, e e s compantia Trump mudou a América, EIEJH%IE#TEESSES
com uma Circulacdo Paga de 89 143 exemplares vendidos. Buscas na Camara segue-se 0 mundo 44% PREFEREN / g
de Setubal Venezuela é o primeiro passo da Estratégia EVITAR A 1A iocins . 2 )

A Policia Judicidria fez bus-
cas na Camara de Settibal
relacionadas com o “paga-

de Seguranca Nacional. Europa sai
fragilizada na nova ordem global ez

mento indevido de ajudas de
custo e viagens ao estrangei-
ro” da presidente do munici-
pio. Maria das Dores Meira
nao foi constituida arguida.

Lula veta lei que

beneficia Bolsonaro
O Presidente do Brasil vetou

0 PREDADOR DOMINANTE
ANALISE DE MIGUEL

MONJARDINO - ©
oL
» T

j»
’*Ei

"PSD com

o projetodde lei;)que.lc‘leduz 1 ,_6 mil hées Novo Banco
Jait Bolsonaro e de outros dificuldades vivem longe mantém
(ciondfinacgios éaeladtergati\tfa cm m()blhza]' dem_a|5 dOS I'etldOS €1000
f:i gfgresalfzatsitoad?l'ran"zz Z -~ mlhtantes fJe rVJ\(;OS' de mllhoes da
cerimonia que assinalou os POL ARIZ A AO - pal'a Mendes rgenOaS P22 Venezuela
tré dos at: as se- o -k
desdos Trespoderes. | VS CONSENSOS il Goncalo M
e oncalo Ivi.
lo da B : d h Reportagens Tavagres revelg | Verbasemcontas
"‘a'laﬁ‘ﬁgé’n‘c’&? : %fo tio do Chega fas campanhas os segredos da A
o dos candidatos de Caracas foram
o Preslidentf da Repf}blica} ."'f eStI'agOll O Natal presidenciais syae po peia bloqueadas em 2019
promulgou, “uma vez intro 23

duzidas alteracoes”, a lei do
Governo que reformula as

£ ) . n . Iy . .
‘As divergéncias politicas invadiram

Gl

Hugo Soares foi pedir
empenho aos deputados

americana s

O Novo Banco chegou a
ter €1,3 mil milhoes de

Urgéncias do SNS na Gran- _relagoes familiares e de amizade r0 na reunido da bancada empresas da Venezue-
gg {dlsboa. F01.u? (3103 tfe.s %Q‘ desta quinta-feira, com la bloqueados em vérias

iplomas que tinha devolvi- e um alerta a sublinhar a contas. Cerca de €300 mi-
do no final do ano. " PACTOS DE REGIME PRESIDENTES importincia do atual mo- lhdes foram devolvidos,

mas Caracas nao pode
movimentar a maior parte
do dinheiro, objeto de dis-
putas internacionais. En

mento politico. Governo,
PSD e Mendes alinham
numa estratégia de cola-
gem que tem riscos. P12 R22

QUEREM, PARTIDOS NAO SE ENTENDEM -+,

Integram esta edicao semanal, além deste
corpo principal, os seguintes cadernos:
ECONOMIA, REVISTAE e ainda

LIVRO LIRICA DE CAMOES 1

O Expresso de dia 09 de janeiro, a
edicao mais vendida em banca no
primeiro semestre do ano

NOVA APP CAIXADIRECTA EMPRESAS

Desenhada com a experiéncia de quem usa.
Feita para quem lidera.

MA

Empree "?aA 100,00 €

Transferénci

V//

Caixa Geral de Depdsitos, S.A., redistada junto do Banco de Portugal sob o n.° 35.

™ Autorizages €

Atualize para a nova versdo e descubra as novas funcionalidades.
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1.1 MARCAS IMPRESA

No Top 10 dos
downloads do primeiro

semestre, 6 podcasts
sao da Impresa

O universo de marcas Impresa conquistou a preferén-
cia do publico também no digital. No primeiro semes-
tre de 2026, a rede de websites e aplicacdes do Grupo, que
integra a SIC e o Expresso, liderou com uma média de 4,1
milhdes de Visitantes Unicos. Neste periodo, o Expresso al-
cancou em média, cerca de 2,0 milhdes de Visitantes Unicos
mensais enquanto a SIC, registou um alcance medio mensal
préximo dos 2,9 milhdes de Visitantes Unicos.

No seu conjunto, os podcasts do Grupo Impresa foram
lideres incontestaveis do ranking PodScope ao longo
dos primeiros seis meses de 2026 (lideranca que mantém
desde a estreia do estudo, em janeiro de 2025), repre-
sentando 35% do total de downloads do mercado nacional
auditado. No 1° semestre de 2026 foram lancados 9 novos
podcasts e verificou-se, no acumulado do semestre, mais
de 24 milhdes de downloads alcancados pelo conjunto de
podcasts do Grupo.

C

Expresso, Tae'
da manha%%.

¢

MEDIA MENSAL DE VISITANTES UNICOS

1° SEMESTRE 2026

Rede
Impresa

Rede Media
Capital

Rede
Medialivre

Rede OLX
Group

Rede Noticias
Ilimitadas

Rede
Observador

Rede
RTP

Rede Sociedade
Vicra Desportiva

Rede Global
Media Group

Rede Grupo Renascenca
Multimédia

Rede Bauer Media
Audio Portugal

4 064 137

3 971 363

3 554 254

2 903 186

2 590 885

2 085 875

2 055 702

1 891 670

1 325 544

1190 354

583 242

Fonte: netAudience, Marktest
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CONTAS
CONSOLIDADAS

AS CONTAS CONSOLIDADAS EVIDENCIAM A RECUPERACAO OPERACIONAL DO GRUPO, SUSTENTADA PELO CRESCIMENTO
DAS RECEITAS E PELA MELHORIA DA RENTABILIDADE
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2.1 DEMONSTRACAO DE RESULTADOS

Valores em MC 1S 2026 1S 2025 var %
Receitas Totais 88,0 85,9 2,5%
Televisao 76,4 73,8 3,6%
Publishing 10,3 10,9 (5,6%)
Infoportugal 1,3 1,2 6,5%
Intersegmentos & Outras (0,03) (0,05) 40,7%
Custos Operacionais () (84,0) (83,0) 1,2%
EBITDA @ 4,0 2,9 37,8%
Margem EBITDA 4,5% 3,4% +1,2pp
EBITDA Recorrente 3 6,6 4,3 51,6%
Margem EBITDA Recorrente 7,5% 5,0% +2,4pp
Amortizacoes e Depreciagoes (2,1) (2,1) (3,2%)
EBIT 1,9 0,8 152,7%
Margem EBIT 2,2% 0,9% +1,3pp
Resultados Financeiros (4,8) (6,0) 19,7%
Provisoes e Imparidades (0,6) (0,3) 123,4%
Res. Antes Imp. e Int. s/ Controlo (3,5) (5,5) 36,9%
Imposto s/ Rendimento 0,04 0,4 (89,9%)
Resultado Liquido (3,4) (5,1) 32,4%

(1) Nao considera Amortizagdes e Depreciagdes, Provisdes e Perdas por Imparidade em ativos nao correntes

(2) EBITDA = Resultados Operacionais + Amortizagoes e Depreciagdes + Provisoes + Imparidade em ativos nao correntes

(3) EBITDA Recorrente = EBITDA ajustado dos custos de reestruturacao (1,1M€) e custos associados ao aumento de capital (1,5M€)
(4) EBIT = EBITDA + Amortizacdes e Depreciacdoes

No primeiro semestre de 2026, as receitas consolidadas do Grupo Impresa ascenderam
a 88,0 milhoes de euros, um crescimento de 2,5% face ao periodo homodlogo, correspon-
dente a um aumento de 2,1 milhdes de euros.

Este desempenho foi impulsionado pelo crescimento das receitas de televisao, que au-
mentaram 3,6%, para 76,4 milhoes de euros. Este desempenho permitiu compensar a
reducao de 5,6% das receitas do segmento de Publishing.

O EBITDA Recorrente registou um crescimento de 51,6% face ao primeiro semestre de
2025, refletindo a melhoria do desempenho operacional e a disciplina na gestao de custos.
Excluindo os custos de reestruturacao e os encargos associados a entrada do novo acionis-
ta, os custos operacionais diminuiram 0,2% face ao periodo homodlogo. Como consequén-
cia, @ margem de EBITDA Recorrente aumentou para 7,5%, uma melhoria de 2,4 p.p..

A melhoria operacional refletiu-se numa recuperacao significativa dos resultados, ape-
sar do impacto ainda relevante dos custos financeiros, que, embora tenham diminuido
20,2% face ao periodo homodlogo, ascenderam a 4,8 milhdes de euros no semestre.

O resultado liquido situou-se em -3,4 milhdoes de euros, representando uma melhoria de
cerca de 1,6 milhoes de euros face ao periodo homologo. Excluindo os efeitos nao recor-
rentes, o resultado liquido teria sido de -0,9 milhdes de euros, evidenciando uma recu-
peracao de 2,8 milhoes de euros face ao mesmo periodo do ano anterior.




2.2 DIVIDA LIQUIDA

RESULTADOS 1.° SEMESTRE 2026

MILHOES DE EUROS

— -18,6
148,2

. 3

30/06/2025 30/06/2026

Areducaodadividaliquidaem 18,6 milhoes

de euros (-13%) evidencia a melhoria da

posicao financeira do Grupo, resultante

de uma gestao rigorosa da tesouraria e da

geracao de caixa operacional. A entrada do

novo acionista, materializada no aumento

de capital, permitiu igualmente reforcar

a estrutura de capitais, contribuindo para 2

a desalavancagem financeira e para uma _ ~'.'."”""f'_—~
maior robustez do balanco.
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11

- SEGMENTOS

O CRESCIMENTO DO SEGMENTO DE TELEVISAO E AS MEDIDAS DE EFICIENCIA IMPLEMENTADAS
SUSTENTARAM A EVOLUCAO OPERACIONAL DO GRUPO




3.7 TELEVISAO
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E:_s OD'CO c1c noticlias o E%m gﬁb m 2_;”3 = O segmento da Televisdo registou um desempenho

sicmulher SIC nNovELS R TERACIONAL | positivo no primeiro semestre de 2026, com as receitas

a crescerem 3,6% face ao periodo homologo, para 76,4

milhdes de euros. Esta evolucao foi sustentada pelo forte

RECEITAS EBITDA E MARGEM EBITDA desempenho das receitas publicitarias, impulsionadas
pelo Mundial de Futebol, bem como pelo crescimento
da distribuicdo de canais e da venda de conteudos.
Contribuiu, igualmente, o facto de a SIC ter sido a
televisao oficial da 11.2 edicao do Rock in Rio Lisboa.
Estes fatores permitiram mais do que compensar a
menor contribuicao das receitas provenientes de IVRs.

MILHOES DE EUROS MILHOES DE EUROS

76,4
73,8
3,7
2,6 5,0%

1S 2025 1S 2026 1S 2025 1S 2026 ao periodo homdlogo.

’ EBITDA . EBITDA Recorrente ‘ Margem %

+68,7%

6,2

A evolucao positiva das receitas foi acompanhada
por uma reducao de 1,4% dos custos operacionais,
refletindo as medidas de eficiéncia e otimizacao
implementadas no ambito do Projeto Impresa 2028.

Neste contexto, o EBITDA Recorrente do segmento
de televisao atingiu de 6,2 milhdes de euros, um
crescimento de 68,7% face ao primeiro semestre de
2025. A Margem EBITDA Recorrente aumentou para
8,1%, representando uma melhoria de 3,1 p.p. face

EBITDA = Resultados Operacionais + Amortizagdes e Depreciagdes + Provisdoes + Imparidade em ativos nao correntes
EBITDA Recorrente = EBITDA ajustado dos custos de reestruturagao




AUDIENCIAS E MERCADO PUBLICITARIO LIDER DE AUDIENCIA

E MERCADO
PUBLICITARIO

1° SEMESTRE 2026
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g4 cicnoticias @ i R .=

SIC
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36,0%

e TR Y

19,2%

Share de Share de
audiéncia publicidade

Universo SIC: SIC, SIC Noticias, SIC Mulher, SIC Caras, SIC Radical, SIC K, SIC Novelas - Dados Consolidados (Live + Vosdal + Timeshift 7 dias)
Alvo: Universo (Populagao Residente em Portugal Continental com 4 e mais anos)

Nota: Mercado Agéncias

Fonte: CAEM, GfK
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EM RELACAO AO PERIODO
HOMOLOGO, ATINGINDO
' 2,5% DE SHARE.
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AUDIENCIAS

A SIC terminou o primeiro semestre de 2026 na lideranca, tanto no universo, com média
de 14,6% de share, como no target Adultos, com média de 15,1% de share. A lideranca
estendeu-se a maioria dos periodos do dia: manha, tarde e prime time.

=2

UNIVERSO

VALORES MENSAIS

ADULTOS

VALORES MENSAIS

— + 2,00/0 —‘

|/ + 1,40/0 —‘

Jan 26 Jun 26

Jan 26 Jun 26

O Jornal da Noite foi o bloco informativo mais visto do semestre, enquanto Vitoria e
Paginas da Vida lideraram entre as novelas. A SIC manteve-se como o canal mais visto
no total informacao, com o Primeiro Jornal e o Jornal da Noite na lideranca.

Em 2026, a SIC liderou as audiéncias das noites eleitorais das duas voltas das eleicoes
presidenciais e foi também o canal mais visto durante os trés dias de celebracao da
Pascoa. Em junho, o Mundial FIFA 2026 e o Rock in Rio marcaram a programacao. Os trés
jogos da fase de grupos transmitidos pela SIC alcancaram 6 milhoes de telespetadores,
cerca de 60% da populacao portuguesa. Ja as transmissdes do Rock in Rio, nos canais
SIC, chegaram a mais de 4 milhdes de pessoas.

No conjunto, os canais SIC encerraram o primeiro semestre na lideranca, com uma quota
de mercado de 19,2%. No target Adultos, o grupo SIC também liderou, alcancando
19,8% de share.

A SIC Noticias registou 2,5% de share, mais 19% do que no periodo homologo, mantendo
a lideranca entre o publico ABCD 25-64, com 3,3% de share (+22,2%).

A SIC Mulher alcancou 1,1%, a SIC Caras e a SIC Novelas 0,3%, a SIC Radical 0,2% e a
SIC K 0,1%.

slcnolicldz UNIVERSO TARGET COMERCIAL
ABCD 25-64
+22,2% n
—+19,0% —‘
1.0 Sem 25 1.0 Sem 26 1.0 Sem 25 1.0 Sem 26

Diariamente, a SIC chegou a 3,6 milhoes de telespetadores e o universo de
canais SIC a 4,7 milhoes.

&
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RECEITAS EBITDA e Margem EBITDA
MILHOES DE EUROS MILHOES DE EUROS
10,9
10,3
0,6
0,4
3,3% ZpEE
0,1 0,1

1S 2025 1S 2026 1S 2025 1S 2026

’ EBITDA . EBITDA Recorrente ‘ Margem %

EBITDA = Resultados Operacionais + Amortizacdes e Depreciacdes + Provisdoes + Imparidade em ativos nao correntes
EBITDA Recorrente = EBITDA ajustado dos custos de reestruturagao

As receitas da Impresa Publishing ascenderam a 10,3 milhdes de euros no primeiro semestre de 2026. Num
contexto de mercado desafiante, o segmento prosseguiu a implementagao de medidas de eficiéncia operacional,
que permitiram reduzir os custos operacionais em 3,3% face ao periodo homologo. Apesar da diminuicao de 5,6%
das receitas, o segmento manteve um EBITDA Recorrente positivo, de 0,1 milhdoes de euros.
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3.3 TELEVISAO, WEBSITES E APLICACOES

TELEVISAO: ALCANCE ACIMA
DE 90% DA POPULACAO PORTUGUESA

Populacao Reach Universo SIC
(M ind.) (M ind.)

9 MILHOES DE TELESPETADORES
DE COBERTURA MENSAL

PRESENCA DIARIA ELEVADA IMPULSIONA FORTE
ALCANCE MENSAL

9,0
7,5
4,7
® 41
Reach diario Reach semanal Reach mensal
' Universo SIC ‘ Digital Impresa
TV: Digital:
Universo SIC: SIC, SIC Noticias, SIC Mulher, SIC Caras, SIC Alvo: Universo (Populagao Residente em Portugal Continental
Radical, SIC K, SIC Novelas - Dados Consolidados (Live + Vosdal com 15 e mais anos)
+ Timeshift 7 dias) Nota: Sites + Apps Fonte: netAudience, Marktest

Alvo: Universo (Populacao Residente em Portugal Continental
com 4 e mais anos)
Fonte: CAEM, GfK
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" TITULOS DO
GRUPO IMPRESA

A ACAO DA IMPRESA VALORIZOU 33,7%, MANTENDO NIVEIS DE NEGOCIACAO CONSISTENTES AO LONGO DO SEMESTRE
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4.1 ACOES IMPRESA

4.2 OBRIGACOES SIC

No final do primeiro semestre de 2026, a agcao da Impresa cotava nos 0,1832 euros, cor-
respondendo a uma variacao de -1,2% face ao preco de fecho de 2025. Em termos ho-
mologos, o titulo registou uma valorizacao de 33,7% face ao final do primeiro semestre
de 2025. Os volumes de negociagao mantiveram-se globalmente estaveis, registando um
ligeiro decréscimo de 0,6% relativamente ao periodo homologo. Entre janeiro e junho de
2026, foram transacionadas, em média, 155,3 mil acdes por sessao.

EVOLUCAO DA COTACAO 1S 2025 - 1S 2026

EUROS

0,3000
0,2500
0,2000
0,1500

0 1000 w

0,500

OIOOOO | T T T T T T T T
2025-01 2025-03 2025-05 2025-07 2025-09 2025-11 2026-01 2026-03 2026-05

Fonte: Euronext Lisbon

Durante o primeiro semestre de 2026, as Obrigacoes SIC 2024-2028 continuaram a ne-
gociar em mercado regulamentado da Euronext Lisbon, tendo os respetivos precos osci-
lado entre 100% e 103%. Ao longo do periodo, as obrigacoes transacionaram-se ao par
ou acima do par, evidenciando uma negociagcao consistente com o seu valor nominal.

ANUNCIO

SEJA O NOVO
PROTAGONISTA DA SIC

- Pl_‘-l? a 28 de junho dirija-se ao seu banco
E FACA PARTE DE UM FUTURO DE SUCESSO

Obrigacbes Ligadas a
Sustentabilidade 5IC 2024-2028

Subscreva efou troque*
e ganhe 5,95%** ao ano.

Subscricao minima de €1.500

Esta informacio ndo dispensa & consuita do prospeto, disponived am WS D O WO, nmhdamplhw ndo dove serenendida como um aval restvamente s Chngagdes Ligadas a Sustentabilidade 51T 2023-2028. Cu.pn'-ﬂd.th
Ivvastidones desem ke o prospass antes di tomar uma dedslo dy rvesBimento, a im de compreendignem o4 potendals ricos & beneficos assocdados 3 dedelo de investir nas Chrigepfes Uigades a Sustentabildeds SIC 2024-2008 * Por troca de
Cibwiguptes SIC 2021-2025. **TAME: Taxa Anuad Mominal Brta fsujeits a0 s de créditn da SIC & da impoess @ a0 mgime flscal em vigor Solidie a0 seu imermedlinio finanosin a simulacio da rentabifidade Bquida, apds Impostos, comiseies & outros encagosl.

&
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REPUTACAO E
RECONHECIMENTO

A INFORMACAO DA SIC E DO EXPRESSO CONTINUOU, EM 2026, A CONQUISTAR A PREFERENCIA DO PUBLICO,
SUSTENTADA NOS ELEVADOS NIVEIS DE CONFIANCA, ALCANCE E RELEVANCIA DAS MARCAS DO GRUPO.




PREMIO APIFARMA {3
SLUBE DE JORNALISTAS

A informacao da SIC e do Expresso continuou, em
2026, a conquistar a preferéncia do publico, sus-
tentada nos elevados niveis de confianca, alcance
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e relevancia das marcas do Grupo.

Na area do jornalismo, mantiveram-se
0s reconhecimentos pela qualidade e im-
pacto social dos conteudos. A SIC foi dis-
tinguida com o Prémio de Reportagem
em Cuidados Paliativos, pela reporta-
gem Nos paliativos de Leiria & possivel
viajar atraveés da realidade virtual, e com
o Prémio Jornalismo que Marca, pela
reportagem As Linhas que nos Cos(z)
em. A reportagem Cérebros Fora de Sé-
rie recebeu uma Mencao Honrosa nos

Prémios “Os Direitos da Crianca em
Noticia”, atribuidos pela UNICEF. O Ex-
presso foi igualmente distinguido com o
Prémio APIFARMA - Clube de Jorna-
listas, na categoria de imprensa, com o
trabalho Mortalidade chega a ser o dobro
entre concelhos, e destacou-se ainda na
area do audio, com o podcast Historia de
Lisboa, reconhecido como Melhor Pod-
cast de Historia, Ciéncia e Tecnologia
nos Prémios Podes.

A SIC e o0 Expresso integraram
novamente o grupo das marcas
com melhor reputacao em Portugal,
de acordo com a OnStrategy.

Cllube de
H;I".(i/"xfﬂ.'i

e T

Cl/ube de
afistas

(lube de
afistas
'l
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EM 2026, DESTACARAM-SE AINDA AS SEGUINTES DISTINCOES:

MEDIA LEADER

Francisco Pedro Balsemao,
CEO e Chairman da
Impresa, foi distinguido
com o Prémio Media Leader
na primeira edicao dos
Prémios +Media Leaders,
uma iniciativa promovida
pelo +M e pelo ECO.

M&P

No dominio da criatividade
e inovacao, o Grupo foi
distinguido nos Prémios
Meios & Publicidade,
com destaque para o
Expresso Podfest by
Toyota (Prata na categoria
de Podcast), bem como
para projetos da SIC

nas areas de branded
content, eventos e
responsabilidade social,
incluindo iniciativas
associadas ao Tribeca
Festival Lisboa e a SIC
Esperanca.

REPUTACAO

A consisténcia na
experiéncia de utilizador
foi igualmente reconhecida
pelo Portal da Queixa,
que voltou a distinguir

a SIC e a OPTO como
Marca Recomendada,
tendo ambas liderado

0s respetivos indices de
satisfacao nas categorias
de televisao e streaming
ao longo do ano.

A lideranca junto dos
consumidores foi
evidenciada pela atribuicao
dos Prémios Escolha

do Consumidor 2026 a
SIC (canal generalista),

a SIC Noticias (canal de
informacao) e ao Expresso
(imprensa semanal), bem
como a varios formatos

e conteudos do Grupo,
entre os quais Casa Feliz,
Domingao, Heranca,
Contas Poupanca e
Imagens de Marca.

O reconhecimento do
publico estendeu-se
ainda aos Prémios
Cinco Estrelas, que
distinguiram a SIC, a SIC
Noticias e o Expresso nas
respetivas categorias,
bem como Clara de
Sousa, reconhecida
como Personalidade
Cinco Estrelas na area do
jornalismo.

INTERNACIONAL

No plano internacional,

a SIC e a OPTO foram
distinguidas no World
Media Festival, com
as producoes Vitoria

e Lua Vermelha Nova
Geracao a conquistarem
Prata na categoria de

entretenimento episodico.

No seu conjunto, estas distincoes refletem a consisténcia editorial, a capacidade de inovacdao e o compromisso das marcas da Impresa
com conteudos de qualidade, reforcando o posicionamento do Grupo como uma referéncia no setor dos media, a nivel nacional e internacional.

Também o Expresso
conquistou 28 distincoes
nos European
Newspaper Awards, nas
areas de design editorial,
infografia, fotografia e
projetos digitais.

uropean

AW
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Award of Excellence
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Newspaper
Award
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Award of Excellence

Expresso

_ Mewspaper- |
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